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Outdoor Recreation 
Economy
A  p o w e r f u l  e c o n o m i c  e n g i n e  i n  t h e  U S

• 1 . 9 %  o f  U S  G D P

• $ 4 5 4  b i l l i o n  i n  U S

• 4 . 3  M i l l i o n  A m e r i c a n  j o b s

Source: Bureau of Economic Analysis, US Department of Commerce
Outdoor Recreation Satellite Account 2021

https://www.bea.gov/data/special-topics/outdoor-recreation




The Landscape
F o c u s  o n  O u t d o o r  R e c r e a t i o n



Outdoor Recreation
I s  d e p e n d e n t  u p o n  l a n d s  a n d  w a t e r s

• O u t d o o r  i n d u s t r y ’s  b a s i c  i n f r a s t r u c t u r e .  

• P r e s e r v i n g  a c c e s s  i s  i m p e r a t i v e  t o  e n h a n c i n g  e c o n o m i c  a n d  
s o c i a l  i m p a c t .  

• A c c e s s  e n s u r e s  A m e r i c a n s ’  a b i l i t y  t o  g e t  o u t s i d e  w h e r e  j o b s ,  
h e a l t h  a n d  c o m m u n i t i e s  g r o w.

S o u r c e :  T h e  O u t d o o r  R e c r e a t i o n  E c o n o m y  b y  t h e  
O u t d o o r  I n d u s t r y  A s s o c i a t i o n

https://outdoorindustry.org/resource/2017-outdoor-recreation-economy-report/


Outdoor Recreation

D r i v e s  c o m m e r c e

• J o b s  i n  t h e  o u t d o o r  s e c t o r  a t t r a c t  a c t i v e  &  h e a l t h y  w o r k e r s .

• To w n s  a n d  c i t i e s  t h a t  i n v e s t  i n  o u t d o o r  a s s e t s  a t t r a c t  r e s i d e n t s  

w h o  v a l u e  t h e  w o r k - l i f e - b a l a n c e  o f  a c c e s s  t o  t h e  o u t d o o r s .

• O u t d o o r  r e c r e a t i o n  i n f r a s t r u c t u r e  h a s  p r o v e n  a n  i n v a l u a b l e  

a s s e t  t o  a t t r a c t  n e w  e m p l o y e r s .

S o u r c e :  T h e  O u t d o o r  R e c r e a t i o n  E c o n o m y  b y  t h e  
O u t d o o r  I n d u s t r y  A s s o c i a t i o n

https://outdoorindustry.org/resource/2017-outdoor-recreation-economy-report/


Outdoor Recreation
C r e a t e s  h e a l t h y  c o m m u n i t i e s

A  g r o w i n g  b o d y  o f  r e s e a r c h  s u g g e s t s  t h a t  i n v e s t m e n t s  i n  o u t d o o r  
r e c r e a t i o n  i n f r a s t r u c t u r e  a n d  p r o g r a m m i n g  c o u l d  s i g n i f i c a n t l y :

• R e d u c e  c r i m e  r a t e s .

• I m p r o v e  e d u c a t i o n a l  o u t c o m e s  f o r  s t u d e n t s  o f  a l l  a g e s .  

• L o w e r  l o n g - t e r m  i n d i v i d u a l  a n d  p u b l i c  h e a l t h  c a r e  c o s t s  b y  
r e d u c i n g  s t r e s s  a n d  o b e s i t y  r a t e s ,  i m p r o v i n g  p h y s i c a l  f i t n e s s  
a n d  s t r e n g t h e n i n g  s o c i a l  b o n d s  w i t h  f a m i l y  a n d  f r i e n d s .

S o u r c e :  T h e  O u t d o o r  R e c r e a t i o n  E c o n o m y  b y  t h e  
O u t d o o r  I n d u s t r y  A s s o c i a t i o n

https://outdoorindustry.org/resource/2017-outdoor-recreation-economy-report/


The Confluence of States
F o u n d e d  o n  C o m m o n  G r o u n d - 2 0 1 8

B i p a r t i s a n  o r g a n i z a t i o n  d e v e l o p i n g  a  n a t i o n a l  p l a t f o r m  t o  g r o w  t h e  
o u t d o o r  r e c r e a t i o n  i n d u s t r y,  p r o t e c t  o u r  n a t i o n ' s  w i l d  p l a c e s  a n d  
t r a n s f o r m  c o n s e r v a t i o n  i n t o  a  d r i v e r  f o r  e c o n o m i c  p r o s p e r i t y .

G u i d e d  b y  f o u r  p i l l a r s :  

• C o n s e r v a t i o n  &  S t e w a r d s h i p

• E d u c a t i o n  &  W o r k f o r c e  Tr a i n i n g

• E c o n o m i c  D e v e l o p m e n t

• P u b l i c  H e a l t h  &  W e l l n e s s



The Opportunity
G r o w i n g  t h e  O u t d o o r  R e c r e a t i o n  E c o n o m y  i n  M a i n e



Outdoor Recreation 
Economy in Maine

A  p o w e r f u l  e c o n o m i c  e n g i n e

• 3 . 6 %  o f  M a i n e ’s  G D P

• $ 2 . 8  b i l l i o n  g e n e r a t e d  b y  p r i v a t e  i n d u s t r y

• 3 1 , 0 0 0 +  j o b s  ( 4 . 6 %  o f  e m p l o y m e n t  i n  M a i n e )

• $ 3 4 8  m i l l i o n  i n  o u t d o o r  p r o d u c t  m a n u f a c t u r i n g  
v a l u e - a d d

Source: Bureau of Economic Analysis, US Department of Commerce
Outdoor Recreation Satellite Account 2021

https://www.bea.gov/data/special-topics/outdoor-recreation


The History

M a i n e  O u t d o o r  B r a n d s  

• M a i n e  O u t d o o r  B r a n d s  f o u n d e d  i n  2 0 1 7  b y  B l a z e  P a r t n e r s

• A l l i a n c e  o f  o v e r  1 8 0 +  M a i n e  o u t d o o r  p r o d u c t ,  s e r v i c e  a n d  r e t a i l  
c o m p a n i e s ,  n o n - p r o f i t  o r g a n i z a t i o n s .

• A d v o c a t e d  f o r  t h e  c r e a t i o n  o f  t h e  O f f i c e  o f  O u t d o o r  R e c r e a t i o n .

M a i n e  O f f i c e  o f  O u t d o o r  R e c r e a t i o n

• C r e a t e d  i n  S e p t e m b e r  2 0 1 8  – 1 0 t h o f f i c e  i n  U S .

• P e r m a n e n t l y  e s t a b l i s h e d  i n  J u l y  2 0 1 9 .

• J o i n e d  t h e  C o n f l u e n c e  o f  S t a t e s  O c t o b e r  2 0 1 9 .  

https://maineoutdoorbrands.com/
https://www.maine.gov/decd/programs/maine-office-of-outdoor-recreation
https://www.confluenceofstates.com/


The Business Alliance

M a i n e  O u t d o o r  B r a n d s  e m p o w e r s  o u t d o o r  
b u s i n e s s e s  a n d  e n t r e p r e n e u r s  t o  t h r i v e  b y  
p r o v i d i n g :

• C o l l a b o r a t i v e  m a r k e t i n g

• N e t w o r k i n g

• R e s o u r c e  s h a r i n g

• E d u c a t i o n



The Office
F o c u s  o n  l e v e r a g i n g  M a i n e ’s  a s s e t s  &  o u t d o o r  r e c r e a t i o n  h e r i t a g e  t o  
g r o w  t h e  o u t d o o r  r e c r e a t i o n  e c o n o m y  &  b u i l d  M a i n e ’s  o u t d o o r  
r e c r e a t i o n  b r a n d  a s  p a r t  o f  a  c o o r d i n a t e d  e f f o r t  w i t h  p a r t n e r s  f r o m  
t h e  p u b l i c  a n d  p r i v a t e  s e c t o r s .

• W o r k  w i t h  e c o n o m i c  d e v e l o p m e n t  l e a d e r s  t o  i n t e g r a t e  t h e  o u t d o o r  
r e c r e a t i o n  i n d u s t r y  i n t o  t h e i r  e f f o r t s .

• F a c i l i t a t e  c o o r d i n a t i o n  o f  o u t d o o r  r e c r e a t i o n  m a r k e t i n g  a n d  
r e s e a r c h .

• P r o m o t e  h e a l t h  b e n e f i t s  b y  e n c o u r a g i n g  a c t i v e  l i f e s t y l e s .

• S e r v e  a s  c e n t r a l  p o i n t  o f  c o n t a c t  f o r  o u t d o o r  r e c r e a t i o n  i n d u s t r y  
f o r  t r e n d s  &  i s s u e s .



Working Together
C o l l a b o r a t i o n  i n  A c t i o n



Partnerships
F o c u s  o n  n e t w o r k i n g ,  k n o w l e d g e  s h a r i n g ,  i n n o v a t i o n ,  a c c e s s  &  
s t e w a r d s h i p ,  c a r e e r  e x p l o r a t i o n  a n d  c o l l a b o r a t i v e  m a r k e t i n g  e f f o r t s .  

• M a i n e  O u t d o o r  B r a n d s  :  I n d u s t r y  Tr a d e  S h o w s ;  W o r k f o r c e  N e e d s  
A s s e s s m e n t ;  M a i n e  O u t d o o r  E c o n o m y  R o a d m a p ;  M a i n e  O u t d o o r  
E c o n o m y  S u m m i t

• M a i n e  G e a r  S h a r e :  E q u i t a b l e  A c c e s s

• M a i n e  Tr a i l s  C o a l i t i o n :  L o v e  M a i n e  Tr a i l s  M o n t h

• M a i n e  Tr a i l  F i n d e r  :  A c c e s s i b i l i t y  &  C o m m u n i c a t i o n s

• S t a t e  a g e n c i e s  – B u r e a u  o f  P a r k s  &  L a n d s ;  I n l a n d  F i s h e r i e s  &  W i l d l i f e ;  
M a r i n e  R e s o u r c e s ;  Tr a n s p o r t a t i o n ;  To u r i s m

https://maineoutdoorbrands.com/
https://www.mainegearshare.org/
https://mainetrailscoalition.org/
https://www.mainetrailfinder.com/


Shows

C o l l a b o r a t i v e  b o o t h s  t o  s u p p o r t  d o m e s t i c  
t r a d e  &  p r o m o t e  M a i n e ’s  o u t d o o r s :

• S i n c e  2 0 1 8  - O u t d o o r  R e t a i l e r  S u m m e r  &  
W i n t e r

• S t a r t e d  i n  2 0 2 2  - G r a s s r o o t s  C o n n e c t

• C o m i n g  u p :  O u t d o o r  R e t a i l e r  S u m m e r  
M a r k e t ,  G r a s s r o o t s  C o n n e c t  D i s c o v e r y  
M a r k e t p l a c e ;  O u t s i d e  F e s t i v a l



Outdoor Economy Summit

I n  p a r t n e r s h i p  w i t h  M O B  a n d  M a i n e  M a r i n e  Tr a d e s  
A s s o c i a t i o n ,  M a i n e  Tr a i l s  C o a l i t i o n ,  l a u n c h e d  
i n a u g u r a l  c o n f e r e n c e  i n  2 0 2 2 .

• 2 7 0  A t t e n d e e s

• 5 0  S p e a k e r s

• 1 3  P a n e l  D i s c u s s i o n s  &  W o r k s h o p s

• 5 0  L o c a l  b r a n d s  f e a t u r e d  i n  P r o d u c t  S h o w c a s e

M O E S  2 0 2 3 – N o v  2 9 t h t o  D e c  1 s t



Awareness & Education

C o l l a b o r a t i o n  i n  a c t i o n  f o r  e d u c a t i o n ,  b u i l d i n g  
a w a r e n e s s  a n d  l o n g - r a n g e  p l a n n i n g :

• L e g i s l a t i v e  B r i e f i n g s

• H a l l  o f  F l a g s  E v e n t

• P R  +  M e d i a  O u t r e a c h

• S e l e c t  P o l i c y  E n g a g e m e n t

• C o m i n g  u p :  M a i n e  O u t d o o r  E c o n o m y  R o a d m a p



Talent

C o l l a b o r a t i v e  b o o t h s  t o  s u p p o r t  d o m e s t i c  
t r a d e  &  p r o m o t e  M a i n e ’s  o u t d o o r s :

• S i n c e  2 0 1 8  - O u t d o o r  R e t a i l e r  S u m m e r  &  
W i n t e r

• S t a r t e d  i n  2 0 2 2  - G r a s s r o o t s  C o n n e c t

• C o m i n g  u p :  O u t d o o r  R e t a i l e r  S u m m e r  
M a r k e t ,  G r a s s r o o t s  C o n n e c t  D i s c o v e r y  
M a r k e t p l a c e ;  O u t s i d e  F e s t i v a l



Equitable Access 

B y  p r o v i d i n g  t h e  r i g h t  g e a r  t o  g e t  o u t  s a f e l y  a n d  c o m f o r t a b l y,  
M a i n e  G e a r S h a r e  i s  i n c r e a s i n g  a c c e s s  t o  t h e  o u t d o o r s .

• L a u n c h e d  i n  2 0 2 2

• D e s i g n e d  t o  m e e t  t h e  n e e d s  o f  g r o u p s  w o r k i n g  t o  p r o m o t e  
e q u i t a b l e  a c c e s s  t o  t h e  o u t d o o r s

• G e a r  r e n t a l  &  r e p a i r

• C o l l a b o r a t i o n  b e t w e e n  t r i p  l e a d i n g  o r g a n i z a t i o n s ,  s c h o o l s ,  
o u t d o o r  g e a r  r e t a i l e r s  a n d  m a k e r s ,  a n d  o u t d o o r  f u n d e r s .



Stewardship

M a i n e  Tr a i l s  C o a l i t i o n  ( M T C )  f o r m e d  i n  2 0 1 9  t o  
b e  a  s t a t e w i d e  v o i c e  f o r  t r a i l  u s e r s ,  s u p p o r t e r s ,  
a n d  a d v o c a t e s .

• C e n t r a l  h u b  f o r  d i v e r s e  i n t e r e s t s

• R e s o u r c e f o r  b r i n g i n g  t r a i l s  t o  c o m m u n i t i e s

• Wo r k  t o  i m p r o v e p u b l i c ’s  c o n n e c t i o n  t o  t r a i l s

• L a u n c h e d  L o v e  M a i n e  Tr a i l s  M o n t h  i n  2 0 2 2



The Challenges
S t a r t i n g  S o m e t h i n g  N e w



F o r  m o r e  i n f o r m a t i o n ,  p l e a s e  c o n t a c t  m e ,  a n d  t h a n k  y o u !
C a r o l a n n  O u e l l e t t e

C a r o l a n n . O u e l l e t t e @ m a i n e . g o v
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